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PROGRAMMA

1. Descrizione
Contenuti: è la parola magica che ci sentiamo ripetere ogni volta
che si parla di SEO, di newsletter, di social media. Ma i contenuti
non si creano da soli, soprattutto quando si lavora su più mercati.
Questo corso avvicina alle più moderne tecniche di gestione dei
contenuti.

2. Obiettivi
2.1. Comprendere il ruolo dei contenuti nel marketing
2.2. Valutare il patrimonio dei contenuti aziendali
2.3. Ottimizzare il flusso dei contenuti

3. Contenuti
3.1. Contenuti: classificazioni e analisi dell’attuale produzione in
azienda
3.2. Content management: la gestione dei contenuti in azienda,
dal naming alle descrizioni dei prodotti, dalle istruzioni alle
schede prodotto, dalle news agli articoli
3.3. Content marketing: il ruolo dei contenuti nel rapporto con
influenzatori, distributori, dettaglianti, operatori professionali,
clienti e consumatori
3.4. Content curation e piano editoriale: tecniche e strumenti per
intercettare, generare e adattare contenuti
3.5. Le app da utilizzare 
3.6. La protezione dei contenuti e l’utilizzo dei contenuti di
produzione altrui
3.7. I professionisti dei contenuti (testuali, iconografici e video)
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